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Il est donc important d'avoir une forte
presence en ligne afin d’'offrir une autre source
d'information aux médecins.
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Facteurs mentionnés par les professionnels de la santé qui
contribuent a un bon classement de présence en ligne

é Forte presence dP Site Web facile
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publicitaire en ligne a naviguer
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Site Web offrant du Interactions virtuelles positives
contenu de qualite avec les representants
pharmaceutiques

Données tirées d'un sondage mené aupres de 150 méedecins ameéricains et de 140 médecins canadiens
recrutés en aolt 2023. La population interrogée était formée de 50 médecins de premiers recours et

de 100 spécialistes aux Etats-Unis et de 49 généralistes et de 91 spécialistes au Canada. §) MD Analytics®
N www.mdanalytics.com



