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Interactions des représentants :
un jeu d'equilibre
Etablir un équilibre entre les rencontres en

personne et les interactions a distance avec
l'effectif de vente pharmaceutique

Depuis la pandémie de COVID-19, les médecins sont heureux d'avoir la
possibilité de choisir entre les rencontres en personne et celles a distance
lorsque vient le temps d'interagir avec les représentants pharmaceutiques.
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Les médecins canadiens acceptent de plus en plus les rencontres en
personne, une certaine lassitude des vidéoconférences semblant
vouloir s'installer. Aux Etats-Unis, les médecins acceptent volontiers les
deux formes d'interactions.
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Peu importe le sujet dont les représentants souhaitent discuter, les
rencontres en personne et le courriel sont les méthodes de prédilection.
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Données tirées d'un sondage mené aupres de 151 médecins canadiens et de 150 médecins
ameéricains recrutés en aoUf 2024. La population interrogée était formee de 46 généralistes et de
105 specialistes au Canada, et de 47 médecins de premiers recours et de 103 spécialistes aux

Etats-Unis. %) MD Analytics
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